  采购内容及项目要求
一、采购内容
项目概况：《生态环境大数据技术与应用系列专著》由山东大学生态环境大数据院士工作站编写，是针对“生态环境大数据分析与服务平台”研发过程中所产生的科研成果与应用经验的系统性凝练，丛书将包含《大气环境大数据技术与应用》《生态大数据技术与应用》《水环境大数据技术与应用》《新污染物大数据分析》四册，每册约20万字，采用独立书号。本次招标服务内容包括但不限于书号申请、三审三校、排版设计、印刷装订等。
采购项目名称：山东大学（青岛）《生态环境大数据技术与应用系列专著》图书出版项目
项目预算：39万元。
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技术条款响应一览表
	
采购要求


	序号
	名称
	技术规格指标

	1
	服务要求
	1.每本书字数约为200千字，共计800千字。
2.负责图书的编辑加工、审稿、校对、排版、印刷。
3.规格16开，185mm×260mm，内文用纸70g胶版纸，内文单色印刷，封面250g铜版纸，封面彩色印刷；封面及装帧设计的设计风格需符合学术出版物定位。
4.提供样书每本各400册。
5.《大气环境大数据技术与应用》《生态大数据技术与应用》《水环境大数据技术与应用》《新污染物大数据分析》的出版服务，包括但不限于书号申请、三审三校、排版设计、印刷装订等。
6.配备不少于3人的专职编校团队(含责任编辑、校对员、美术编辑等)，需提供人员资质证明及过往项目经验。

	2
	采购内容
	1.《大气环境大数据技术与应用》《生态大数据技术与应用》《水环境大数据技术与应用》《新污染物大数据分析》:每册16开平装，正文约200面，每册成书版面字数约20万。
2.用纸：正文用70克胶版纸。
3.印数：每本各400册。
4.包装：图书邮寄到货后完整、干净，无任何污损。

	3
	投标人提供出版全流程服务
	1.图书编校。
2.封面及版式设计制作。
3.彩图修图及插图工作。
4.印刷，在规定时间内完成，并向采购人指定地点交货。
5.提供图书电子版(PDF、EPUB格式)及CIP数据。

	4
	技术要求
	1.投标人应协助图书采购方完成对本书书稿的收集、整理及初审工作，经采购人认可后方可进入下一生产环节。
2.根据采购人要求，进行图书封面及版式的整体装帧设计，制作样书，经采购人认可后方可进入下一生产环节。
3.投标人需邀请不少于3名经采购方认可的相关领域专家对书稿内容进行审读，以确保专业质量。
4.投标人负责对全书内容进行三审三校，确保项目内在质量，杜绝常识性、专业性错误。文字编校须达到中华人民共和国新闻出版总署令《图书编校质量标准》，印刷装订质量须达到国家相关质量标准。
5.正式出版前，需先制作样书交采购人审查，采购人审查认可后方可大批印制。
6.其他未提到的事项按照国家相关标准和采购人的有关要求执行。

	5
	其他要求
	1.本项目出版的书籍均为公开出版，每本书籍均需要有单独的书号，书号申请由中标人负责，相关费用包含在报价中。
2.其中支付给图书论文作者稿酬和专家审稿费，投标人报价时含于总报价中。具体支付在签合同时另外约定。
3.出版图书的电子文档及出版图书的著作权归采购人所有，投标人未经采购人同意，不得转交、转赠给任何的第三方使用、印刷或出版发行等，也不得另作其他用途。
4.知识产权：图书署名权归采购人所有。
5.保密要求：图书出版前，投标人不得泄露书稿内容。




商务条款响应一览表
	序号
	项目名称
	采购人要求

	1
	成交价
	人民币

	2
	服务期限
	1.大气环境大数据技术与应用在2026年10月15日前出版；
2.生态大数据技术与应用在2026年10月15日前出版；
3.水环境大数据技术与应用在2026年10月15日前出版；
4.新污染物大数据分析在2026年10月15日前出版。

	3
	付款方式
	图书分开出版，合同签订后15日内拨付50%金额，审校结束并申请到书号后支付尾款。采购人将每部图书的出版款项从山东大学支付至中标人对公账户。中标人必须按国家有关财税规定开具发票。

	4
	服务验收
	1.所有书籍印刷完成后，中标人负责送至采购人指定地点，采购人组织相关专业人员进行现场验收并签署验收报告。验收标准包括采购货物的数量、外观、质量及包装，所有印刷品必须符合招标文件规定的性能，无瑕疵和缺陷，质量为精品。
2.若出现严重印刷质量问题，招标人有权解除合同，所付款项无条件退回，由此产生的损失由中标人承担。

	5
	售后服务
	1.如果出现印刷问题，如错页、漏页、倒装等问题，在发现问题1个月内重印或调换。
2.本书出版后，中标人向采购人提供每本各400册。此后采购人根据自己的需要优惠购买本书，折扣不低于70%。
3.提供科学合理的图书制作策划方案及图书推广策划方案。需通过出版社官方渠道(如官网、学术期刊、行业展会等)进行图书宣传推广。
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